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Najvelja italijanska blagovna
znamka odslej tudi v Sloveniji




A ena izmed najveljih evropskih revij za
urejanje interjerja

A italijanski izvirnik izhaja ge od leta
1974

A meselnik je v lasti skupine RCS, ki
med gtevilnimi revijami in lasopisi izda-
jatudi IL CORRIERE DELA SERA.



A specializiran meselnik za interjerje

A ukvarja se s temami, ki se nanagajo
na vrhunsko oblikovanje interjerjev in
vse stile urejanja

A namen revije BRAVACASA je med
drugim predstaviti izbor domalih proiz-
vajalcev, ki ponujajo vse za urejanje
lastnega doma

A BRAVACASA predstavlja lokalne
izdelke in storitve (kje jih kupiti in ceno),
dela znanih oblikovalcev, mognosti ob-
likovanja zunanjih povrgin in najnovejge
domale naprave




A oglagevalci s svojo prisotnostjo nago-
varjajo specifilno ciljno oblinstvo,

saj se oglasi in vsebina povezujejo v
nerazdrugljivo celoto

A v BRAVICASI so stalno prisotne
vodilne lokalne, italijanske in svetovne
znamke z vseh segmentov trga interjer-
jev in givljenjskega stila

A licenIna slovenska izdaja revije BRA-

Ju VACASA sledi italijanskem izvirniku

tako v vsebinskem kot v oblikovnem
smislu

A revija je prilagojena slovenskem
trgiglu oziroma izdelkom, ki jih najdemo
v Sloveniji



OSNOVNI PODATKI

1zid prve gtevilkke ~ December 2007
Frekvenca izida Meselnik

Cena 1,70 EUR

Urednik Daniel Andjelkovil
Gtevilo strani 148

Ovitek KD 200g/m2
Knjigni blok LWC 80g/m2
Format 225x293mm




STRUKTURA BRALCEV*

Mogki 25%
Genske 5%

GLEDE NA STAROST
24-35 let 23,3%
35-44 let 29,7%
45-54 let 18,2%

GLEDE NA POKLIC

Najveljo skupino bralcev tvorijo redno zaposlene osebe, podjetniki, gospod-
inje s srednjo in visoko kupno moljo, menedgerji in predstavniki svobodnih
poklicev.



GLEDE NA KUPNO MOL.
Najveljo skupino bralcev tvorijo predstavniki s srednjo in visoko kupno moljo.

KUPNE LASTNOSTI BRALCEV

1. Kupujejo izdelke, ki izragajo njihovo osebnost (80,6%)

2. Kupujejo izdelke, ki zagotavljajo podporne storitve (75,5%)

3. Kupujejo izdelke visoke kakovosti (62,5%)

4. Kupujejo znane blagovne znamke (41,6%)

5. Kupujejo unikatne izdelke (40,6%)

6. Kupujejo oblikovno dovrgene izdelke, ne glede na ceno (31,5%)

ODNOS BRALCEV DO OGLAGEVANJA
Radi imajo oglagevanje in ugivajo v njem (49,9%)
Pomaga jim priizboru in nakupu (30,1%)

*Podatki za italijansko razlilico revije BRAVACASA: RCS Pubblicita - www.rcspubblicita.it
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