


Najveļja italijanska blagovna 
znamka odslej tudi v Sloveniji



Å ena izmed najveļjih evropskih revij za 
urejanje interjerja
Å italijanski izvirnik izhaja ģe od leta 
1974
Å meseļnik je v lasti skupine RCS, ki 
med ġtevilnimi revijami in ļasopisi izda-
ja tudi IL CORRIERE DELA SERA.



Å specializiran meseļnik za interjerje
Å ukvarja se s temami, ki se nanaġajo 
na vrhunsko oblikovanje interjerjev in 
vse stile urejanja 
Å namen revije BRAVACASA je med 
drugim predstaviti izbor domaļih proiz-
vajalcev, ki ponujajo vse za urejanje 
lastnega doma 
Å BRAVACASA predstavlja lokalne 
izdelke in storitve (kje jih kupiti in ceno), 
dela znanih oblikovalcev, moģnosti ob-
likovanja zunanjih povrġin in najnovejġe 
domaļe naprave



Å oglaġevalci s svojo prisotnostjo nago-
varjajo specifiļno ciljno obļinstvo, 
saj se oglasi in vsebina povezujejo v 
nerazdruģljivo celoto
Å v BRAVICASI so stalno prisotne 
vodilne lokalne, italijanske in svetovne 
znamke z vseh segmentov trga interjer-
jev in ģivljenjskega stila
Å licenļna slovenska izdaja revije BRA-
VACASA sledi italijanskem izvirniku 
tako v vsebinskem kot v oblikovnem 
smislu 
Å revija je prilagojena slovenskem 
trģiġļu oziroma izdelkom, ki jih najdemo 
v Sloveniji
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STRUKTURA BRALCEV*

Moġki		  25%
Ģenske		  5%

GLEDE NA STAROST
24-35 let		  23,3%
35-44 let		  29,7%
45-54 let		  18,2%

GLEDE NA POKLIC
Najveļjo skupino bralcev tvorijo redno zaposlene osebe, podjetniki, gospod-
inje s srednjo in visoko kupno moļjo, menedģerji in predstavniki svobodnih 
poklicev.



GLEDE NA KUPNO MOĻ
Najveļjo skupino bralcev tvorijo predstavniki s srednjo in visoko kupno moļjo.

KUPNE LASTNOSTI BRALCEV
1. Kupujejo izdelke, ki izraģajo njihovo osebnost (80,6%)
2. Kupujejo izdelke, ki zagotavljajo podporne storitve (75,5%)
3. Kupujejo izdelke visoke kakovosti (62,5%)
4. Kupujejo znane blagovne znamke (41,6%)
5. Kupujejo unikatne izdelke (40,6%)
6. Kupujejo oblikovno dovrġene izdelke, ne glede na ceno (31,5%)

ODNOS BRALCEV DO OGLAĠEVANJA
Radi imajo oglaġevanje in uģivajo v njem	  (49,9%)
Pomaga jim pri izboru in nakupu (30,1%)

*Podatki za italijansko razliļico revije BRAVACASA: RCS Pubblicita - www.rcspubblicita.it
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